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Inledning
I samband med att bland annat tjanster, underhallning och shopping flyttas

alltmer till ndtet har internet blivit en allt stérre del av var vardag. Det ar darfor
viktigt att folja upp hur e-handel ser ut i olika grupper i befolkningen.

I denna rapport redovisas resultatet fran en modul med temat e-handel som
ingar i undersokningen Befolkningens it-anvindning (BITA) 2021 vilken méter
privatpersoners tillgang till och anviandning av it. Undersékningen tillh6r
Sveriges officiella statistik och har tagits fram och publicerats arligen sedan
2003. Arets undersokning samlades in under varen 2021 och finansierades
delvis av EU:s statistikorgan Eurostat och Infrastrukturdepartementet.
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E-handel blir allt vanligare

Det blir allt vanligare att handla varor och tjanster pa internet. I diagram 1
redovisas andelen av befolkningen i aldrarna 16—85 ar som handlat varor eller
tjdnster via internet over en femarsperiod. Andelen av befolkningen som
handlat varor eller tjanster via internet har 6kat i Sverige sedan 2017. Sju av tio
personer i aldrarna 16-85 ar e-handlade under forsta kvartalet 2021. Andelen
personer i aldrarna 16-85 ar som handlat via internet 6kade med 11
procentenheter mellan 2017 och 2021 och med 5 procentenheter mellan 2020
och 2021.

Bland de dldsta undersokta aldersgrupperna, 65-74 ar och 75-85 ar, dr e-handel
inte dr lika vanligt, men de som angett att de kopt/bestillt varor eller tjanster
via internet 6kade 2021. Jamfort med 2020 6kade andelen personer som e-
handlat fran 47 procent till 54 procent bland 65-75-aringar och fran 26 procent
till 33 procent bland 75-85-aringar. Jamfort med 2017 har andelen personer
som e-handlat 6kat fran 35 till 54 procent bland 65-75-aringar och fran 18 till
33 procent bland 75-85-aringar.

Diagram 1
Andel personer i aldrarna 16—85 ar som har kopt eller bestallt varor/tjanster via internet under
forsta kvartalet 2017-2021, procent
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I Sveriges befolkning &r det 4 procent som inte har tillgang till internet i
hemmet!. Ungefér var fjarde person i denna grupp har dnda kopt eller bestallt
varor eller tjanster pa internet under forsta kvartalet 2021.

! Detta inkluderar all typ av uppkoppling hemma, tradlos och/eller fast. Det 4r majligheten att, oavsett
tillvdgagangssatt, kunna anvinda internet i sitt hem som avses.



Diagram 2
Andel personer i aldrarna 16—85 ar som har kopt/bestillt varor/tjanster via internet under forsta
kvartalet 2021, efter tillgang till internet och kon, procent
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E-handel i storstiader

I undersokningen fordelas dven svaren efter i vilken typ av omrade man bor i.
Av diagram 3 framgar att atta av tio personer i aldersgruppen 16—-85 ar som bor i
storstdder respektive sju av tio personer i omraden med lagre urbaniseringsgrad
har kopt eller bestillt nagot via internet under forsta kvartalet 2021. Det finns
inga signifikanta skillnader mellan méan och kvinnor.

Diagram 3
Andel personer i aldrarna 16—85 ar som kopt/bestillt varor/tjanster via internet under forsta
kvartalet 2021 efter urbaniseringsgrad och kon, procent
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Personer med hog disponibel inkomst e-handlar mer

Som tidigare namnts kopte eller bestillde 74 procent av svenskarna varor eller
tjdnster pa internet under forsta kvartalet 2021. Personer i hushall med de
lagsta inkomsterna (Kvintil 1) bestillde varor eller tjanster i minst omfattning.
Av dem e-handlade 57 procent under forsta kvartalet 2021. Bland personer i
hushallen med hogst inkomst (Kvintil 5) var det 86 procent som hade e-handlat
forsta kvartalet 2021. Det fanns inga signifikanta skillnader mellan mén och
kvinnor i ndgon av de fem undersokta grupperna fér inkomst.

Diagram 4
Andel personer i aldrarna 16—85 ar som kopt/bestallt varor/tjanster via internet under forsta
kvartalet 2021 efter disponibel inkomst i kvintiler och kon, procent

Kvintil 5 (hogsta inkomsterna)
Kvintil 4 (nast hogsta inkomsterna)
Kvintil 3 (mellersta inkomsterna)

Kvintil 2 (nast lagsta inkomsterna)

a2l

Kvintil 1 (lagsta inkomsterna)

o

10 20 30 40 50 60 70 80

(o]
o

100

W Samtliga 16—-85 ar Kvinnor ® Méan

Vilka varor/produkter som dr vanligast att e-handla skiljer sig delvis mellan de
lagsta och hogsta inkomstgrupperna. I samtliga inkomstgrupper dr klader och
lakemedel de vanligaste varorna som handlas via internet. Bland personer med
lag disponibel inkomst dr lakemedel, mobler, kosmetika foljt av fysiska varor
kopta fran privatpersoner vanligast - efter kop av kldder. Bland personer med
hog disponibel inkomst ar det klader, 1akemedel, mobler, f6ljt av sportartiklar.
De varor/produkter som dr minst vanliga att kopa inom samtliga
inkomstgrupper ar barnleksaker, cyklar, mopeder, bilar och hushallstjanster.



Tabell 1
Andel personer i aldrarna 16—85 ar som kopt/bestallt varor/tjanster via internet under forsta
kvartalet 2021 efter disponibel inkomst, procent

Kvintil 1 Kvintil 2 Kvintil 3 Kvintil 4 Kvintil 5
Vara /Tjanst
Klader 33 41 50 58 59
Lakemedel 21 29 32 37 38
Kosmetik-, skonhets-
eller halsoprodukter 16 20 23 28 34
Mabler,
inredningsartiklar eller
tradgardsartiklar 17 17 23 30 35
Sportartiklar 11 15 21 26 32
Fysiska varor fran
privatpersoner 16 17 22 25 22
Leveranser fran
restauranger,
snabbmatskedjor,
cateringtjanster 14 13 21 24 27
Mat eller dryck fran 20
butiker eller
matkasseleverantorer 13 16 25 26
Tryckta bocker,
tidskrifter eller tidningar 14 16 19 22 25
Andra fysiska varor 14 13 17 21 24
Datorer, surfplattor,
mobiltelefoner eller
tillbehor 13 12 17 20 19
Rengdringsprodukter
eller personliga
hygienprodukter 11 12 14 18 17
Hemelektronik eller
vitvaror 9 9 16 19 19
Barnleksaker eller
barnartiklar 6 11 14 15 12
Cyklar, mopeder, bilar 7
eller andra fordon 6 10 9
Hushallstjanster 3 3 5 7

Fotnot: Tva prickar (..) betyder att uppgiften &r for osaker for att redovisas.
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Minst e-handel i Ovre Norrland

Diagram 5 illustrerar hur e-handeln for befolkningen 16-85 ar fordelas i olika
regioner. Totalt sett ligger andelen personer som e-handlat 6ver 70 procent i de
flesta regionerna. Ovre Norrland har ldgst andel som e-handlar. Det &r 72
procent av kvinnorna och 54 procent av mdnnen som kopt eller bestallt varor
via internet under perioden i denna region. Utdver Ovre Norrland finns det inga
signifikanta skillnader mellan mén och kvinnor nér det giller att e-handla i
olika regioner i Sverige.

Diagram 5
Andel personer i aldrarna 16—85 ar som under forsta kvartalet 2021 kopt eller bestillt varor eller
tjdnster for privat bruk via internet, fordelat efter region och kon, procent
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Main och kvinnor e-handlar olika saker

I diagram 6 rangordnas olika varor och tjanster inkopta via internet efter typ
och kon. Bland de alternativ som ingar i undersokningen ar kldder, lakemedel
och kosmetika de vanligaste typerna av varor som handlas pa internet. Bland
personer i aldrarna 16-85 ar handlade varannan person kldder, var tredje person
lakemedel och var fjarde person kosmetika under forsta kvartalet 2021.



Fordelat pa kon ar det ungefir lika hoga andelar kvinnor som mén som handlar
sportartiklar, mat eller dryck fran butiker eller matkasseleverantorer, leveranser
fran restauranger, barnleksaker eller hushallstjanster. Kvinnor handlar i hogre
grad klader, likemedel, kosmetika, mobler eller inredningsartiklar, tryckta
bocker, tidskrifter, tidningar, rengoringsprodukter eller personliga
hygienprodukter medan betydligt fler médn handlar hemelektronik, datorer eller
datatillbehor, cyklar, mopeder, bilar eller andra fordon eller andra fysiska varor.

Diagram 6
Andel personer i aldrarna 16—85 ar som under forsta kvartalet 2021 kopt eller bestallt varor eller
tjanster for privat bruk via internet, efter vara/tjanst och kon, procent
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E-handel vanligast bland 25-44 aringar

E-handel dr generellt sett tydligt relaterad till alder. Bland personer i aldrarna
16-24 ar e-handlade 75 procent. Vanligast forekommande &r e-handel i
grupperna 25-34-ar samt 35—-44-ar dar 90 procent e-handlade under forsta
kvartalet 2021. De dldsta aldersgrupperna, 65—74 ar och 75-85 ar e-handlar i
mindre utstriackning dn yngre personer. I aldersgruppen 75-85 ar ar andelen
som e-handlade betydligt hogre bland mén dn bland kvinnor. Totalt 40 procent
av médnnen jamfort med endast 26 procent av kvinnorna handlade pa internet
under forsta kvartalet 2021. I 6vriga aldersgrupper finns inga signifikanta
skillnader mellan mén och kvinnor.

Diagram 7
Andel personer i aldrarna 16—85 ar som har kopt/bestallt varor/tjanster via internet under forsta
kvartalet 2021, efter alder och kon, procent
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Yngre e-handlar oftare kldder &n de dldre gor. I aldersgrupperna 25-34 ar och
35-44 ar ar det ungefér tva tredjedelar som e-handlar kldder, medan var fjarde
65-74-aringar och var sjunde 75-85-aringar gor det. Att kopa lakemedel via
internet ar vanligast bland personer i aldrarna 35-44 ar mer an var tredje gor
det. Det kan jamforas med att var fjarde person i aldrarna 65-74 ar och var
sjunde person i aldrarna 75-85 ar koper ldkemedel via internet. Bland personer i
aldrarna 16-24 ar koper en fjardedel kosmetik-, skonhets- eller hdlsoprodukter
och lika stor andel kdper leveranser fran restauranger, snabbmatskedjor eller
cateringstjanster. Var femte person bland 25-34-aringar uppger att de e-
handlar datorer, surfplattor, mobiltelefoner eller tillbehor. Vidare anger var
tredje person i aldersgrupperna 25-34 ar och 35-44 ar att de handlar andra
fysiska varor fran privatpersoner via exempelvis Blocket, Tradera eller Facebook
Marketplace medan var femte i aldrarna 16—24 ar gor det.



Tabell 2

Andel personer som kopt/bestallt varor/tjanster via internet under forsta kvartalet 2021 efter alder, procent

Samtliga
Vara /Tjanst 16-85 ar 16-24 ar | 25-34 ar | 35—-44 ar | 45-54 ar | 55—-64 ar | 65—-74 ar | 75—-85 ar
Klader 50 56 65 69 58 41 25 14
Lakemedel 32 16 41 44 41 32 25 15
Kosmetik-, skonhets-
eller halsoprodukter 25 25 32 37 29 21 15 8
Mabler,
inredningsartiklar eller
tradgardsartiklar 25 15 41 35 30 24 14 7
Sportartiklar 22 17 28 40 32 17 6
Fysiska varor fran
privatpersoner 21 18 33 32 24 17 8 2
Leveranser fran
restauranger,
snabbmatskedjor,
cateringtjanster 21 24 40 29 22 11 5
Mat eller dryck fran 15
butiker eller
matkasseleverantorer 20 13 33 32 21 11 8
Tryckta bocker,
tidskrifter eller tidningar 20 14 25 27 25 17 15 9
Andra fysiska varor 18 17 23 26 23 18 10 5
Datorer, surfplattor,
mobiltelefoner eller
tillbehor 17 18 22 25 20 13 8 6
Rengdringsprodukter
eller personliga
hygienprodukter 15 12 22 25 14 11 9 6
Hemelektronik eller
vitvaror 15 10 22 22 18 14 8 4
Barnleksaker eller
barnartiklar 12 23 29 7 8 5
Cyklar, mopeder, bilar 8
eller andra fordon 8 9 16 9 5
Hushallstjanster 5 6 8 4 5 3

Fotnot: Tva prickar (..) betyder att uppgiften ar for oséker for att redovisas.
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I diagram 8 redovisas andelen personer som kopt/prenumererat fran en
webbplats eller app pa internet. Det vanligaste att kopa eller prenumerera pa
bland bade mén och kvinnor ar filmer eller serier samt musik.

Totalt sett dr det dr vanligare bland man att betala for spel pa internet eller for
dator- eller annan programvara som nedladdning. Bland mén var det 10
respektive 15 procent som uppgav att de hade kopt eller prenumererat pa dessa
tjanster under forsta kvartalet 2021. Var fjarde person har kopt musik eller
filmer och serier pa internet men det finns inga signifikanta skillnader mellan
konen i dessa kategorier.

Diagram 8
Andel personer i aldrarna 16—85 ar som under forsta kvartalet 2021 har kopt/eller prenumererat via
internet fran en webbplats/app for privat bruk, efter produkt och kon, procent
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Uppdelat per aldersgrupp ar det till storst del 25—-34-aringar samt 35-44-aringar
som anger att de genomfort kop eller har kopt prenumerationer via en
webbplats eller app pa internet, vilket redovisas i tabell 3. Bland samtliga
personer 16-85 ar var de tva produkter som minst andel valt att betala for
relaterade till applikationer. I kategorin appar som &r relaterade till hidlsa och
fitness samt kategorin andra applikationer, vilken avser applikationer for
exempelvis sprakinlarning, resor eller vider, betalade 5 procent for dessa
produkter.



Tabell 3

Andel personer i aldrarna 16—85 ar som under forsta kvartalet 2021 kopt/prenumererat via internet fran en

webbplats/app for privat bruk, efter produkt och alder, procent

Samtliga
Vara /Tjanst 16-85 ar 16-24 ar | 25—-34 ar | 35—-44 ar | 45-54 ar | 55—-64 ar | 65-74 ar | 75-85 ar
Musik 41 45 66 59 51 31 12 2
Filmer eller serier 41 45 67 62 48 27 11 4
E-bocker, digitala
magasin eller tidningar 19 15 23 27 26 17 12 5
Spel pa internet 15 24 27 24 16 6 2
Dator- eller annan
programvara 11 11 17 15 14 8 6 3
Appar relaterade till 8
hélsa och fitness 12 8 17 18 18 4
Andra appar 10 5 13 12 13 10 6 3

Fotnot: Tva prickar (..) betyder att uppgiften ar for osaker for att redovisas.

I diagram 9 redovisas antalet kop genomforda under de senaste tre manaderna

fordelat pa kon. Det dr ungefar lika vanligt att e-handla bland bade mén och

kvinnor oavsett hur manga ganger man e-handlat.

Diagram 9

Andel personer i aldrarna 16—85 ar efter antal internetkop for privat bruk under forsta kvartalet

2021, efter kon, procent
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Var femte person i aldersgruppen 16—85 ar handlade pa internet vid 1-2
tillfallen under det forsta kvartalet 2021 och var fjarde person vid 3-5 tillfallen.
14 procent handlade 6-10 ganger eller mer &n 10 tillfdllen.

Det vanligaste totala beloppet att e-handla for under ligger mellan 1 000 och 2
999 kr, vilket illustreras i diagram 10. Nastan 20 procent av befolkningen har
handlat for ett belopp inom detta intervall. Den enda signifikanta skillnaden
mellan konen finns for belopp pa 10 000 kr eller mer, vilket 9 procent av kvinnor
och 14 procent av man har handlat for under forsta kvartalet 2021.

Diagram 10
Andel personer i aldrarna 16—85 ar efter det totala vardet av internetkopen for privat bruk under
forsta kvartalet 2021, efter kon, procent
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Den storsta delen av e-handeln sker nationellt

Sveriges befolkning e-handlar fraimst inom landets grianser dven om e-handel
ocksa sker fran andra EU-ldander och lander utanfor EU. Bland personer i aldern
16-85 ar ar det 68 procent som kopt eller bestallt varor eller tjanster fran
Sverige via internet, vilket illustreras i diagram 11. 23 procent har e-handlat
fran andra EU-ldnder och 14 procent e-handlade fran lander utanfor EU. Det ar
vanligare bland mén &n kvinnor att e-handla fran leverantérer i andra EU-
lander, medan inga signifikanta skillnader finns mellan kvinnor och mén nér det
giller att handla hos leverantorer utanfor EU.

25



Diagram 11
Andel personer i aldern 16—85 ar efter varifran man kopt eller bestallt varor eller tjanster via
internet for privat bruk under forsta kvartalet 2021, efter kon, procent
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Fyra av tio har inte stott pa nagra problem vid e-handel
I diagram 12 redovisas andelen personer som har haft problem vid kop eller
bestéllning via internet samt vilken typ av problem det rort sig om under forsta
kvartalet 2021. Totalt har 37 procent av de som har handlat via internet inte
stott pa nagra problem vid bestillning eller kop via internet under forsta
kvartalet 2021.

Det vanligaste problemet vid e-handel ar langre leveranstider an vad som
utlovats, vilket 24 procent av befolkningen angav. Andra typer av problem i
samband med e-handeln som undersoktes var svarigheter att hitta information
om garantier och konsumentréttigheter, vilket 9 procent sade sig ha upplevt. Ett
annat forekommande problem vid e-handel ar att webbplatsen &r svar att
anvinda eller inte fungerar tillrackligt bra, vilket drabbade 10 procent. 6
procent av de som handlat via internet hade fatt felaktiga eller skadade varor
och 5 procent upplevde att slutkostnaden blev hégre dn vad som hade utlovats
eller att forsaljare inte salde till Sverige. 2 procent av personerna som e-
handlade svarade att de har blivit utsatta for bedragerier.

SCB - Befolkningens it-anvdndning 2021-E-handel



Diagram 12
Andel personer i aldrarna 16—85 ar som har stott pa problem vid kop/eller bestallning av varor eller tjanster via
internet fran en webbplats/app for privat bruk, efter problem och kon, procent
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Bland personer som inte e-handlar foredrar en av tio att

shoppa personligen

Aven om e-handeln okar och andelen som gor sina kop via internet ar hog sa ar
det fortfarande omkring 9 procent av befolkningen som aldrig kopt eller bestallt
nagon vara eller tjanst 6ver internet. Dessa personer har fatt ange skil till varfor
de inte handlat via internet, dessa redovisas i tabell 4.

Den vanligaste anledningen till att védlja bort e-handeln var att man foredrar att
shoppa personligen och fa mojlighet att se produkten i verkligheten. Detta har
10 procent bland personer som aldrig har e-handlat uppgett som skél. Andra
vanliga skal till att vélja bort e-handel dr att man inte har nagot behov, av
hénsyn till sdkerheten vid betalningen eller andra personliga sdkerhetsaspekter.
Skal som anges i mindre utstrdackning &r svarigheter med att gora bestéllningar



online, oro kring leveranskostnader, oro for att leveransen inte skulle komma
fram hel eller i tid, eller oro 6ver returer, klagomal och aterbetalning.

Tabell 4
Andel personer i aldrarna 16—85 ar som aldrig handlat via internet efter skal till att inte handla och
kon, procent

Vara /Tjanst Samtliga 16—85 ar Man Kvinnor

Foredrar att shoppa
personligen/vill se
produkten i verkligheten 10 9 11

Upplevde svarigheter med
att gora bestallningar online 2 1 2

Var orolig over
leveranskostnader for varor 2

Var orolig for att leveransen
inte skulle komma fram hel
eller i tid 1

Var orolig kring
betalningssakerhet eller den
personliga integriteten 3 3 3

Var orolig Over returer,
klagomal/aterbetalning 1 1 2

Det fanns inget behov att
handla online de senaste tre
manaderna 9 10 8

Fotnot: Tva prickar (..) betyder att uppgiften ar for osaker for att redovisas.

Kop av olika varor eller tjanster har forandrats jamfort

med fjolaret

Diagram 13 visar andelen personer som Kopt eller bestéllt olika typer av varor
eller tjanster via internet under forsta kvartalet 2020 och 2021. Totalt har 74
procent av personer i aldersgruppen 16-85 ar kopt eller bestallt varor eller
tjdnster via internet under forsta kvartalet 2021 vilket dr dn 6kning med fem
procentenheter fran foregaende ar. De storsta okningarna sedan 2020 har skett i
kategorierna musik, filmer eller serier, klader och ldkemedel. Andelen personer
som koper eller prenumererar pa musik via internet har 6kat med 8
procentenheter och andelen som koper filmer och serier via internet har 6kat
med 7 procentenheter sedan forra aret. Andelen personer som har képt klader
eller lakemedel har 6kat med 5 procentenheter.

Mellan 2020 och 2021 minskade kop av biljetter till kulturella eller andra

evenemang. Minskningen i e-handel av dessa typer varor beror troligtvis pa en
lang period av restriktioner och nedstiangningar till f6ljd av coronapandemi.
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Diagram 13
Andel personer i aldrarna 16—85 ar som under forsta kvartalet 2020 och 2021 kopt eller bestalit
varor eller tjanster for privat bruk via internet, efter vara/tjanst, procent.

Musik

Filmer eller serier

E-bdcker, digitala magasin eller tidningar

Rengoringsprodukter eller personliga
hygienprodukter

Mat eller dryck fran butiker eller
matkasseleverantorer

Leveranser fran restauranger, snabbmatkedjor,
cateringtjanster

Lakemedel

Hemelektronik eller vitvaror

Klader

Mabler, inredningsartiklar eller
tradgardsartiklar

Sportartiklar

Kosmetik-, skonhets- eller halsoprodukter

Tryckta bocker, tidskrifter eller tidningar

Barnleksaker eller barnartiklar

Datorer, surfplattor, mobiltelefoner eller
tillbehor

Biljetter till sportevenemang

Biljetter till kulturella eller andra evenemang
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Bakgrundsfakta och begrepp

Det huvudsakliga syftet med undersokningen Befolkningens it-anviandning
(BITA) ar att méita och beskriva anvdandningen av och tillgangen till
informationsteknik (it) i olika grupper i befolkningen 16—85 ar i Sverige. Detta
gors genom en arlig urvalsundersokning riktad till befolkningen i Sverige. Den
redovisade statistiken anvinds till att jaimfora digitaliseringen under ett aktuellt
ar mellan grupper (till exempel mén och kvinnor) men ocksa for tidsserier over
digitaliseringens forandring.

Region enligt NUTS2

NUTS (Nomenclature des Unités Territoriales Statistiques) ar EU:s
regionindelning med det framsta syftet att erhalla jaimférbara omraden vad
avser till exempel yta och befolkningsstorlek i EU:s olika medlemsldander. NUTS
anviands bland annat for statistisk redovisning och i EU:s regionalpolitik. I
Befolkningens it-anvdndning anvinds indelningen i sa kallade riksomraden,
NUTS2, enligt foljande indelning:

NUTS 2

SE11 Stockholm: Omfattar Stockholms lan

Ostra Mellansverige: Uppsala lan, Sodermanlands, Ostergétlands, Orebro
SE12 och Vastmanlands lan

SE21 Smaland med 6arna: Jonkdpings, Kronobergs, Kalmar, Gotlands lan

SE22 Sydsverige: Blekinge lan, Skane lan

SE23 Vastsverige: Hallands och Vastra Gotalands lan

SE31 Norra Mellansverige: Varmlands, Dalarnas och Gavleborgs lan

SE32 Mellersta Norrland: Vasternorrlands och Jamtlands lan

SE33 Ovre Norrland: Vasterbottens och Norrbottens I&n
Urbaniseringsgrad

Urbaniseringsgraden enligt Eurostat, berdknas utifran befolkningsstorlek och
befolkningstédthet i ssmmanhédngande kilometerrutor (kluster) inom en
kommun. Beroende pa vilka tathetskluster som dominerar i en kommun
kommer hela kommunen att klassas som antingen tillhérande
Storstadskommuner, Mindre stads- eller forortskommuner eller Glest befolkade
omraden. Till storstadskommuner raknas hér inte enbart de tre storstdderna
Stockholm. Goteborg och Malmo, utan dven ett flertal av landets storre
kommuner, vilka framgar av kartan i lanken nedan.

Mer information om Urbaniseringsgrad finns under denna lank:
Statistikskolan: Urbanisering — fran land till stad (scb.se)
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https://www.scb.se/hitta-statistik/artiklar/2015/Urbanisering--fran-land-till-stad/

Disponibel inkomst per konsumtionsenhet, kvintilindelad
Disponibel inkomst per konsumtionsenhet uppdelat pa kvintiler, dar Kvintil 1
avser den femtedel av befolkningen som har lagst inkomst och Kvintil 5 den
femtedel som har hogst. Med disponibel inkomst avses summan av alla
inkomster och transfereringar (till exempel barn- och bostadsbidrag samt
forsorjningsstod) minus slutlig skatt.



SCB beskriver Sverige

Statistikmyndigheten SCB forser samhallet med statistik for beslutsfattande,
debatt och forskning. Vi gor det pa uppdrag av regeringen, myndigheter,
forskare och naringsliv. Var statistik bidrar till en faktabaserad
samhallsdebatt och val underbyggda beslut.



